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（一社）東北観光推進機構

《巻頭特集》 欧州における東北への誘客促進事業
～東北が一体となって、欧州市場へのプロモーションを本格実施～

東北観光推進機構は、青森県、岩手県、宮城県、秋田県、山形県、福島県、新潟県、仙台市と連携し、
「欧州における東北への誘客促進事業」に取組んでいます。本事業は、欧州における訪東北旅行の認知拡
大及び観光消費額向上を目指しており、東北の食や精神文化と親和性が高いとされるフランスを中心とす
る欧州市場の長期滞在・高付加価値マーケットにおいて、東北の持つ自然、歴史、食の魅力の訴求を行っ
ていくもので、今年度より3年間実施するものです。

欧州において訪東北旅行の認知拡大及び観光消費額向上を目指します

欧州旅行会社トップ招請によるリレーション構築施策①

認知拡大

1年目 2年目 3年目

・旅行会社（トップ層）とのリレーション
構築

・商品造成担当招請によるFIT旅行
商品化トライ

１年目となる今年度は、以下4施策の取組みを実施しました。

商流強化 市場拡大
・商品化の継続とプロモーション強化

（旅行会社招請、現地BtoB商談会参加）
・インフルエンサーの招請等による更なる

認知拡大

・商品化の定着化と市場拡大
・旅行会社招請（新市場含む）
・BtoB現地商談会・セミナーの開催

（開催地拡大）

欧州旅行会社とのリレーション構築を目指し、フランス、イギリス、イタリアにある旅行会社のトップ
層の招請を2回（計4社）実施しました。東北各地の観光地をご視察いただくとともに、招請期間中に東
北7県1市の代表との会談を実施し、東北視察の感想や東北の認知向上に向けた課題について意見交換を
行いました。

被招請者からは、欧州における東北の認知度向上に必要な施策等について具体的なアドバイスを頂くと
ともに、活発に意見が交わされました。今後も双方が連携し、欧州の訪日観光客の皆さまに東北を知って
いただくためのプロモーションを進めていくことを確認しました。

【第1回意見交換会（仙台市で開催）2025年6月】

＜3年間の取り組みの案＞

【第2回意見交換会（青森市で開催）2025年10月】

今年度
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フランスの旅行ガイドブック「プチ・フテ」TOHOKU版の制作施策③

フランスにおける東北の知名度向上のため、多くのフランス人が旅行の際に参考
とする旅行ガイドブック「プチ・フテ」のTOHOKU版を制作しました。フランス
人記者が東北を取材し、フランス人目線で見た東北の魅力を詰め込んだ１冊が完成
しました。

・ガイドブック名：「petit futé TŌHOKU Nord-Est du Japon
（和訳：プチ・フテ TOHOKU 日本の東北地方）」

・サイズ・ページ数：縦250mm×横120mm・192ページ
・販売部数：紙媒体7,000部に加え、デジタル版も配信
・内容：東北7県の観光情報
・「プチ・フテ」の概要：

1976年創刊のフランスの旅行ガイドブック。デジタル版も発行されており、
フランスの代表的な旅行ガイドブックの一つ。

【「プチ・フテ」
TOHOKU版 表紙】

現地商談会（ロンドン、パリ）への参加施策④

11/4～6にロンドンで開催された、世界最大級のBtoB旅行博の一つ「World Travel Market （WTM）
2025」に宮城県、山形県、仙台市とともに参加しました。JR東日本パリ事務所との共同出展で、イギリ
スに限らず様々な国の旅行会社やメディアと商談し、東北をPRする機会となりました。

どの国の方からも、訪日旅行の人気が年々高まってきていることや、訪日リピーターも多い旨を伺いま
した。

また、11/7にはパリで開催されたJNTOパリ事務所が主催する商談会に宮城県、山形県、仙台市と一緒
に参加しました。首都圏や関西を中心にオーバーツーリズムが進む中、旅行会社などのバイヤーは東北への
関心を高めており、「新たなデスティネーション」を求めて自然景観やアドベンチャー、文化体験など多岐
にわたる積極的な質問が寄せられました。計13社の旅行会社と商談し、その内容の多くから東北への商品
造成に繋がる可能性が感じられました。

【概要】

【 WTMでの商談の様子】【 WTMのJNTOブースの様子】

※写真は円通院三慧殿
（松島町）

欧州旅行会社実務担当者の招請による商品化施策②

欧州旅行会社による東北旅行商品の新規造成を目指し、フランス、イギリス、イタリアの旅行会社
の実務担当者の招請を2回（計10社）実施しました。東北各地の観光地を視察、伝統工芸品の制作等
を体験いただくとともに、招請期間中に東北の観光事業者等との商談会も開催し、双方にとって実り
の多い機会となりました。

被招請者からは、東北の豊かな自然の景観や、日本文化や歴史に関する観光地が非常に好評であり、
商品造成についても意欲的な感想が聞かれました。

【パリでの商談会の様子】

【 視察の様子】 【 視察の様子】 【 商談会の様子】
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【東北Zone出展者】

◆インバウンド

・11/20-23 タイ「FITフェア」出展ほか

タイで最大規模の訪日旅行フェア「FITフェア」に、東北の自治体・DMO・
観光事業者が連携し、“東北 Zone”として初出展しました。

会場入口正面にはウェルカムゲートを設置し、観光PRブースや体験ワーク
ショップ、ミニステージなどを通じて、東北の魅力を多面的に発信しました。

オープニングでは、盛岡市の伝統芸能「さんさ踊り」が披露され、多くの
来場者の注目を集めました。また、12/1から仙台空港への直行便就航開始
を控えていることもあり、東北への関心は高く、すでに旅行計画を立てて具体
的な行程相談のために訪れた人や、東京・大阪に続く次の訪問先として東北を
検討する人など、さまざまな層が東北Zoneに足を運びました。

あわせて、現地旅行会社を対象に実施したBtoBセミナーでは、直行便を含
むアクセス情報や、四季を生かした観光スポット・モデルコースを紹介。商談
会では、東北商品のブラッシュアップや新たな観光スポットに関する相談が多
数寄せられました。

さらに、FITフェアに先だって、11/20と21に東北の自治体・関係機関と
共に大使館、タイ政府観光庁、航空会社を訪問しました。

航空会社訪問では、エアアジアXの幹部から、仙台線は他路線より日本から
の予約が多く、販売が順調であることを伺いました。また、路線の運航延長に
ついて強い意欲も示され、今後の発展への期待や関係機関との絆を実感でき、
大変有意義な訪問となりました。

今回の一連の事業を通じ、東北が一体となってPRを行う意義を再確認する
とともに、タイ市場からの誘客促進に向けた具体的な成果を得ることができま
した。今後も直行便就航を契機に魅力発信を継続し、訪日旅行のさらなる活性
化を目指してまいります。

【ブースの様子】

【その他の写真候補】

・11/4 インド旅行会との意見交換会及び交流会

【エアアジアX訪問】

【交流会の様子】

JNTOが招請して来日したインドの旅行会社６社６名を東北（仙台市）に
迎え、地域事業者13社との意見交換会・交流会を開催しました。

インド側からは招請の感想として「東北は自然がすばらしい」「インドで
は見られない風景だった」との声が寄せられました。また、蒔絵やこけし絵
付け体験も大変好評で、東北への誘客に大きな可能性を感じる結果となりま
した。インド市場は食への配慮などが必要ですが、今後も事業者の皆さまと
情報を共有しながら、東北の魅力を広く発信してまいります。

◆欧米豪向けアドベンチャートラベルを契機とした東北の魅力向上事業

アドベンチャートラベル（AT）を扱う海外の旅行会社及び日本の旅行
会社を招請し、商流に乗せるためのアドバイスを頂くとともに、販路構築
につなげる目的でファムツアーを2回実施しました。

各回ともATを扱う海外の在日旅行会社と日本の旅行会社2社2名を招請し、
4泊5日で北東北・南東北のアクティビティや文化等を体験して頂きました。

北東北では、特に青森県の『岩木川アドベンチャーツアー』の内容が、サ
イクリング、カヤッキングとコンテンツも充実しており、内容が既に確立し
ているのでクライアントにもお勧めしやすいと大変好評でした。

また南東北では、特に『湊町にいがたウォーキングツアー』が、ガイドさ
んの話の緩急の付け方が上手で聞き入ることができた点や、文化・街歩き・
食がバランスよく含まれていて、ストーリーと驚きが感じられる内容だった
点が非常に好評で、今後旅行商品に組み込みたいという前向きな意見を頂き
ました。

東北には様々な素晴らしいアクティビティ、文化体験等があるということ
を知っていただく良い機会となりました。

・①11/3-7 北東北コース ②11/10-15 南東北コース

【岩木川アドベンチャーツアー】

【湊町にいがたウォーキングツアー】
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【秋保ワイナリーでの食事の様子】

【青池視察の様子】

【遠野での語り部の様子】

【紅花染め体験の様子】

◆インバウンド連泊旅行商品化及び東北広域周遊促進事業

全体的に食やお酒に関連するコンテンツは評価が高く、お客さまにもお勧
めしたいとの意見を頂きました。香港の方は食に対する関心が高い傾向にあ
り、その点で大変好評でした。

秋保温泉についても食事の面で好評でしたが、香港の方は宿泊地の立地を
重要視するという面では仙台市中心部等の周辺でショッピングができるとこ
ろを好む傾向があるといったようなご意見も頂きました。

タイの方は乗り物に乗ることが好きだそうで、今回体験いただいた『リ
ゾートしらかみ』の乗車体験は非常に高評価でした。車内での津軽三味線の
生演奏も貴重な体験となり、途中のフォトスポット『千畳敷』での下車休憩
についても、写真映えを重視するタイの方にとって魅力的だという前向きな
意見を頂きました。そのほか青池や弘前公園での紅葉など、数多くのフォト
ジェニックなスポットを巡り、いずれも好評でした。

紅花染め体験で自分で作った作品をラッピングして持ち帰れたことや、赤
べこの絵付け体験後にそのまま持ち帰れることなど、香港の方が喜びそうな
コンテンツが多く、とても好評でした。また、「会津藩校日新館」について
は、儒教を取り入れた文化背景があり、孔子の教えに関する展示や中国文化
の歴史にも触れられることから、香港の方に響く施設ではないかというご意
見もいただきました。

街歩きについては、「歩く距離が多い行程はタイの方にはあまり好まれな
い」という意見があった一方で、現地スポットガイドが生活に根差した話を
交えて案内してくれる点は、とても有意義だったとの声をいただきました。

また、遠野の語り部体験については、同時通訳であるとさらに良いという
意見もありましたが、雰囲気や炉端を囲んで聞く語り部のスタイルは非常に
好評でした。

インバウンド高付加価値旅行者の受入に対応している宿泊施設と、地域コンテンツを組み合わせた連泊旅
行商品の造成やモデルコース作成の取組みの中で、海外に販路を持つ旅行会社やランドオペレーターの皆さ
まをお招きし、商流に乗せるためのアドバイスを頂くとともに、販路構築につなげる目的で、11月に4本の
ファムツアーを実施しました。また、販路構築支援を目的に商談会も実施しました。

●11/18 インバウンド連泊及び東北広域周遊促進商談会

東北域内の宿泊施設や体験コンテンツ事業者など24社と、国内外および
東北内外の旅行会社27社にご参加いただき、仙台国際センターで商談会を
開催しました。参加者からは、「仙台でこの規模の商談会を開催してもらえ
るのは非常にありがたい」との声も寄せられ、商談でも十分な手ごたえを感
じていただけたようでした。

また、1/21（水）には2回目の商談会を実施する予定です。より多くの
海外の旅行会社にご参加いただけるよう、さらに内容の充実を図ってまいり
ます。

●ファムツアー

【商談会の様子】

・香港市場対象①（11/5-7 秋保）

・香港市場対象②（11/19-22 裏磐梯）

・タイ市場対象①（11/12-14 十和田）

・タイ市場対象②（11/24-27 花巻）
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【東日本大震災津波伝承館
視察の様子】 

◆教育旅行

◆地域連携

◆マーケティング

・11/1-3 東北復興ツーリズム現地研修会 日修教招請（宮城・岩手）

日本修学旅行協会の協力のもと、東北への教育旅行誘致を目的とした学校関

係者向け東北復興ツーリズム現地研修会を、宮城県および岩手県にて実施しま

した。

震災・探求学習、復興への取組、東北の歴史文化について学ぶため、仙台市

の「震災遺構 荒浜小学校」、陸前高田市の「東日本大震災津波伝承館」などの

震災伝承施設を語り部の案内により見学、平泉では世界遺産構成資産である中

尊寺や毛越寺などを視察いただきました。

参加した先生方からは、「震災学習は自分や大切な人の命を守り、復興まで

自分はどうするかを考える学びの機会となる」、「東北には素晴らしい観光資

源が豊富にあることをあらためて実感した」など、高い評価をいただきました。

・11/28 第2回東北域内DMO会議

東北域内のDMOを対象とした第2回DMO会議を、TKPガーデンシティ仙台

で開催しました。会議には、DMO30団体39名に加え、東北運輸局や自治体の

皆さまも出席し総勢50名での開催となりました。

前半では、東観推より今年度上期の事業報告、下期活動状況、次年度事業方

針（案）を説明し、東北運輸局からも関連情報をご提供いただきました。

続いて、（公社）山形県観光物産協会様から「山形県における付加価値の高

いインバウンド観光地づくり」についての概要と、2027年までの方向性およ

びロードマップの説明を受けました。会議後半では、今年10月に改正された

DMO要件の変更に伴う各県での取組みや活動状況などについて7県の都道府県

DMOの皆さまにそれぞれ発表していただき、地域DMOの皆さまと意見交換を

行いました。

今後も、国内外から選ばれる「東北」を目指し、観光地域づくりの実現に向

けて、域内DMOの皆さまとの連携を一層深めてまいります。

【DMO会議の様子】

TKPガーデンシティPREMIUM仙台西口で、現地参加98名、オンライン24名

のハイブリッド形式で開催し、計122名の方にご参加いただきました。

東北観光DMPによるインバウンド広域分析では、2025年1月～6月の動態

データ、WEB閲覧データ、消費データなどをもとに市場別・県別の動向を分析し、

結果を発表しました。

また、海外サポートデスクからは、ASEAN、中国の現地デスクによる最新の

市場動向やマーケティング、SNS発信のポイントなど、現地のリアルな情報を元

にしたレポートが共有されました。

質疑応答を含め、データに基づく現状分析や現地からの生の報告に対して、ご

参加の皆さまからは「非常に満足度の高い報告会だった」との声をいただきまし

た。今後も事業の参考として活用いただけるよう報告会を実施してまいります。

【報告会の様子】

・11/28 マーケティング報告会 ＆ 海外サポートデスク活動報告会
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＜記載の注意＞
①本文のフォントは、HG丸ｺﾞｼｯｸM-
PROで10ポイントでお願いします。
②写真のキャプションは、 HG丸ｺﾞｼｯ
ｸM-PROで9ポイントでお願いします。

【 】に入れてください。
③タイトルについて、具体的な内容が
分かるように修正してください。
（14ポイントが基本ですが、文字数
多い場合は調整してください）
「国際旅行博第26回TITF」
④１か月2か月などの送り仮名は
「か」で統一します。
⑤行間のオプションは固定値14P
⑥カタカナ全角
⑦数字半角
⑧東北観光推進機構→東観推
⑨ほか→他
⑩Base!TOHOKU
⑪事→こと
⑫参ります→まいります
⑬取り組み→取組み
⑭タイトルは担当者が調整

【理事会の様子】

【2日目フィールドワーク】

・11/7 第34回理事会

◆ 人材育成

・11/13-14 第5回フェニックス塾 in 秋田

◆会議

理事の方々と新規入会会員、202５年度補正予算の議案について審議

を行い、異議なく承認されました。その結果、東観推の会員数は３４０

団体となりました。また、報告事項として、2025年度上期事業報告お

よび下期事業計画、202６年度事業計画（案）のほか、第6期中期計画

（案）について報告を行いました。

東北の観光を担う若手人材の育成を目的にした「第十期フェニックス塾」
の第5回を、秋田市秋田拠点センターALVEにて開催しました。今回は翌日
のフィールドワークとあわせた宿泊を伴うプログラムです。
〈１日目〉

第一部では、東北運輸局 吉田昭二局長を講師にお迎えし、「東北地方の観
光推進と今後の展望」と題したご講演をいただきました。東北の観光施策や
現状・課題に加え、スペインにおける観光の取組みなど幅広い内容がご紹介
され、塾生にとって大変学びの多い時間となりました。

第二部の塾生ワークショップでは、前回に続き最終提言プレゼンに向けた
ディスカッションを行うとともに、第3回塾で実施した「盛岡街歩き」の
フィールドワーク成果について、各班から発表が行われました。

第三部では、塾生と会長を含む東観推スタッフとの意見交換会を実施し、
交流を深めました。
〈 ２日目〉

フィールドワークとして男鹿へ視察訪問し、なまはげ伝承館では来訪神・
なまはげによる大晦日の来訪の再現を体験しました。さらに、男鹿のまちづ
くりにも取組むクラフトサケ「稲とアガベ」のCFO・齋藤翔太さまによるご
講話と施設視察も実施しました。

次回、第6回塾は山形市で開催予定です。

【2日目F/W「稲とアガベ」視察】

【1日目第二部ワークショップ】

【1日目第一部セミナー】

訪日外国人向けフリーバスチケット「TOHOKU HIGHWAY BUS TICKET」
期間限定の特別なキャンペーンを開催

訪日外国人を対象に東北域内の高速バスと一部の一般路線バスがチケット有効期間中、乗り放題となる企画乗

車券「TOHOKU HIGHWAYBUS TICKET」が通常価格から最大30％オフで購入できるキャンペーンを開催中。

詳細はこちらをご覧ください。

https://japanbuslines.com/en/thbt/


東北観光推進機構からのお知らせ

以下のHP・SNSなどで情報提供を行っています。

【津軽鉄道ストーブ列車（青森県）】

【動画：東北冬の祭り】

Instagramにおける「＃東北PR局」を付けた投稿のお願い

東北の観光に関係する投稿の際には、ぜひ「#東北PR局」をつけてご投稿ください。「#東北PR局」を

つけて投稿いただいたものの中から、素敵な投稿をリポストさせていただきます。（リポスト前にはメッ

セージで許諾を取らせていただきます）

リポストは東北観光推進機構のInstagramとFacebook（旅東北 東北観光推進機構）の両方で投稿します。

【やくらいガーデン「星あかり」（宮城県）】

【東北の観光・旅行情報サイト旅東北】 
https://www.tohokukanko.jp/

【Facebook（Tohoku Tourism）英語版】 
 https://www.facebook.com/TohokuTourism/?ref=page_internal 

【Facebook（Tohoku for Muslims）ムスリム版】
   https://www.facebook.com/EnjoyTohokuFood/posts/

【Facebook（日本東北旅遊）香港・台湾版】
 https://www.facebook.com/tohokutourism.tw/

【Facebook（旅東北東北観光推進機構）日本語版】
   https://www.facebook.com/tohokukanko

【Facebook（Go Tohoku Thailand ）タイ語版】
   https://www.facebook.com/tohokufuntrip

【Instagram（Tohoku Tourism_Japan）英語版】
https://www.instagram.com/tohokutourism_japan/

【Instagram（東北旅遊）香港・台湾版】
https://www.instagram.com/tohokutourism_tc/?hl=ja

【Instagram（【公式】東北観光推進機構）日本語版】
https://www.instagram.com/tohokutourism_jp/

【Weibo（日本東北玩楽GO）】 
     https://weibo.com/lvdongbei

訪日外国人向けフリーバスチケット「TOHOKU HIGHWAY BUS TICKET」
期間限定の特別なキャンペーンを開催

訪日外国人を対象に東北域内の高速バスと一部の一般路線バスがチケット有効期間中、乗り放題となる企画乗

車券「TOHOKU HIGHWAYBUS TICKET」が通常価格から最大30％オフで購入できるキャンペーンを開催中。

詳細はこちらをご覧ください。

【発行】（一社）東北観光推進機構
仙台市青葉区一番町2-2-13仙建ビル８階 【Email】info-ttpo@tohokutourism.jp

 【TEL】022-721-1291【FAX】022-721-1293

https://www.facebook.com/tohokutourism.tw/
https://www.facebook.com/tohokufuntrip
https://www.instagram.com/tohokutourism_japan/
https://japanbuslines.com/en/thbt/
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